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Warum es in der Kl-Transformation haufig kracht. Und warum das gut ist.
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,Wir werden nur dann eine
Daseinsberechtigung haben,
wenn wir mit Kl bessere Ergebnisse
erzielen als unsere Kunden.



Und heute?
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Den Content fur unsere neue Website
haben wir mit Kl erstellt!



move.

elevator
Den Content fur unsere neue Website
o o
haben wir mit Kl erstellt!
SEO-Konzept Content auslesen Uberarbeitung Finetuning
Zuerst haben wir mit Kl ein Dann haben wir automatisiert Hier passiert die Magic: Alle Texte wurden schlieB3lich
SEO-Konzept inklusive aller den Content der alten Seite = Wir haben den Content mit = von Menschen uberpruft. >
relevanten Keywords erstellt. ausgelesen. einem Prompt automatisiert Es erfolgt sprachliches und

uberarbeitet. Sprachlich + SEO. inhaltliches Finetuning.
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Was bedeutet das jetzt?
Fur Unternehmen? Und fur jeden von uns?



move.
elevator

Was bedeutet das?
Fur uns? Und fur Unternehmen?

Expert

Kompetenz- ...
Pyramide

Junior
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Heute nutzen wir Kl in allen Gewerken,
um die Arbeit fur unsere Kund:innen
schneller und besser zu machen.



©

ChatGPT

Ideenfindung, Recherchetool,
Textgenerierung

B

Runway ML

Ideenfindung, Recherche- tool,
Textgenerierung

Der Kuchenchef empfiehlt

Diese Tools sind bei uns produktiv im Einsatz.

X

Perplexity Al

Ideenfindung, Recherchetool,
Textgenerierung

& DALL-E

Dall-E
(Teil von Chat GPT 4)
Bildgenerierung

Pika

Bewegtdarstellung

S

GitHub Copilot

Code-Generierung und
-Reviews

oA
Midjourney

Bildgenerierung

udio

Udio

Musikkomposition

Adobe Firefly

Bildgenerierung

/1 make

LWELG

Automatisierung
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Wie sind wir dahin gekommen?

Sechs Monate Sechs Monate Ein Jahr+



MAL UNTER UNS:

Wir dachten, wir hé itt
durchgesplelt.“
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Aut dem Weg zum Unternehmen

6, 06:5¢
05.08,2026, 060

ohne Mitarbeiter

Von Mark Fehr 06.07 2026, 11:28 Lesezpit- g Min.

ein

den Kenntniss! .
als vor einem Jahr. -
twicklung, sonder

12'159“ wer
t mehr
68 Prozen
rlangt, areen
i noch aus der Softw
kaum

stellenan
prozent der deutschen
In5,1Pr ;
Kii t:stlicher Intelligenz
. er
wachstum kommt ab!

Elusammenhssung 63 Anhiren [J Merken & Teilen (& Drucken

Deutsche Bahn

a—r— Bahn will Millionen in KI
s G e Franffurter Ally fir Kundenkommunikation
Q F=me oo itieren die Firmen vom Hype - -
Kl-Boom in peutschland: S0 profitieren d Y 'nvestleren

Die Deutsche Bahn plant ein millionenschweres Sofortprogramm zur
Verbesserung der Kundenkommunikation. Dabei setzt das Unternehmen
vor allem auf kiinstliche Intelligenz.
5. TECHNOLOGIE

Neun Beispiele fiir den e
deutschen KI-Boom

0.08.2026, 10:12 Lesezeit: 8 Min.

Do

Il

[ > Wirtschaft Unternehmen

Sie kdnnen sich Artikel der ZEIT in derr Google-Suche nun bevorzugt anzeigen lassen,
Von Patrick Brune 1

a

Jetzt aktivieren Mehr erfahren Hinweis aushienden
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DIE GROSSE KI-DISKREPANZ

Taglich diese
chlagzeilen.




move.
elevator

0%

des Mittelstands schauen zu,
wie andere Kl nutzen.

Quelle: KfW Research, ,Fokus Volkswirtschaft: Kl im Mittelstand“ (2026) — nur rund 20 % nutzen Kl aktiv
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DIE WUNSCHVORSTELLUNG:

Einsteigen in denkI-Express.
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Widerstand

Die Treiber Die Beobachter Die Skeptiker
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Widerstand

Die Treiber Die Beobachter Die Skeptiker
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Widerstand

Die Treiber Die Beobachter Die Skeptiker
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PHASE 2

Urknall

Auf die Spannung folgt ein Ergebnis,
das so beeindruckend ist, dass
die Zweifler verstummen.

' Bild: Kl-generiert
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,,Alle waren sich einig, dass es
unmoglich ist. Bis einer kam,
der es einfach gemacht hat.*
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Neugier > Angst
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Neugier > Angst
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Goldrausch

In wenigen Wochen entstehen mehr
Losungen als vorher in Monaten.

Bei manchen Aufgaben: das Zehnfache
Ergebnis in der gleichen Zeit.
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Goldrausch

In wenigen Wochen entstehen mehr
Losungen als vorher in Monaten.

Bei manchen Aufgaben: das Zehnfache
Ergebnis in der gleichen Zeit.
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Kl-Transformation wird in vielen
Unternehmen zum Zufallsprodukt.
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PHASE 4

Industrialisierung

Aus Experimenten mussen Strukturen werden.
Aus individuellen Losungen skalierbare Losungen.
Aus ,,Jugend forscht“ die systematische Transformation.
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WIDERSTAND

Angst & Abwehr

Freiraum schaffen

UNSER MODELL:

Vier Phasen der KI-Transformation.

* URKNALL

Emotionales Verstehen

Urknalle ermoglichen

GOLDRAUSCH

Neugier & Euphorie

Experimentieren lassen

INDUSTRIALISIERUNG

Struktur & Skalierung

Orchestrieren




FUNF EMPFEHLUNGEN AUS DER PRAXIS

Macht Kl zur
Fuhrungsaufgabe.




FUNF EMPFEHLUNGEN AUS DER PRAXIS

Sucht Urknalle.
Nicht nur Use Cases.




FUNF EMPFEHLUNGEN AUS DER PRAXIS

Transformiert Teams.
Nicht , das Unternehmen®.

3




FUNF EMPFEHLUNGEN AUS DER PRAXIS

Macht Kl so einfach wie
WLAN oder den Fahrstuhl.




Beispiel gefallig?



Aktualisiert: Apr. 10 @ [£ Bearbeiten & Teilen @

Agenten-Bibliothek

§) Von Christoph Jochheim | move:elevator §g Anhoren |+ 26 () Eine Reaktion hinzufiigen

e Prompts erstellen (Master Prompt)
e Als Trusted Advisor agieren

e E-Mails formulieren

e Meetings zusammenfassen

e Meeting zusammenfassen Sales

e Angebotstexte erstellen

o Jira Tickets formulieren

o Texte zusammenfassen

e Projekt-Controlling

e Creative Brief Konzeption

e Urlaubsubergabe

e Urlaubsrucklbergabe

e Feedback geben

e DESIRE Analye

e Meeting zusammenfassen Intranet-Beitrag & CRM-Bericht
e Wochenrickblick

e Meeting vorbereiten

H © U

e Morning Brief

b/ ¢4




GPTs

=
s

Als Trusted Advisor agieren

Unterstutzt Dich in Deiner taglichen Arbeit als Consultant

Erstellt von Carolin Gladewitz - () 97 Gesprache

Zusammenfassung eines Meetings (SSC)

GPT soll ein Meeting-Transkript zusammenfassen

Erstellt von Carolin Gladewitz - {0 81 Gesprache

Angebotsknecht

Unterstutzt bei der Erstellung von kfm. Angeboten

Erstellt von Carolin Gladewitz - () 27 Gesprache

DESIRE First Client View

Dieser GPT hilft ein erstes Verstandnis fur einen pot. Neukunden zubekommen nach...

Erstellt von Carolin Gladewitz - () 24 Gesprache

m:e Website Leistungsseite - Ebene 4 & 5

Dieser Chat GPT kann fur die Texterstellungen von der Leistungsseite (Ebene 4) genutzt...

Erstellt von Carolin Gladewitz - (O 23 Gesprache

DESIRE Markenanalyse BETA

Experte fur Markenanalysen, bietet strategische Einblicke.

Erstellt von Carolin Gladewitz - {0 16 Gesprache

Edge Case Eddy

Welche Fragen stellt ein Entwickler zum Layout? Einfach Screenshot des Designs hochlad...

Erstellt von Annika Albustin - (O 12 Gesprache

Alt-Text Generator

Geneiert alt texte

Erstellt von Carolin Gladewitz - () 7 Gesprache

Creative Brief Konzepterstellung

Erstellt einen ausfuhrlichen Creative Brief fur die Konzeption/Kreation

Erstellt von Carolin Gladewitz - () 5 Gesprache

Kompromisslos verhandeln

Unterstlutzt Consultants im Arbeitsalltag bei Verhandlungen auf Basis des Buches "Never...

P
7

Q. GPTs suchen

Meine GPTs —~+ Erstellen

Metadaten erstellen

Nenne die URL oder den Inhalt fur deine Metadaten. Disclaimer: Diese SEO-Texte sind...

Erstellt von loanna Doringer - (O 91 Gesprache

Auswertung eines Meeting-Transkripts

Lasse dein Meeting-Transkript zusammenfassen. Schreibe "Start", um zu beginnen.
Erstellt von Carolin Gladewitz - (O 28 Gesprache

Podcast Zusammenfassung

Experte fur Podcast-Zusammenfassungen und SEO-optimierte Shownotes.
Erstellt von Carolin Gladewitz - () 26 Gesprache

Zielgruppenanalyse B2C-Branche

Tiefgrundige Zielgruppenanalyse

Erstellt von Carolin Gladewitz - () 23 Gesprache

SEO Generiere

Geneirert SEO Texte auf einem Link

Erstellt von Carolin Gladewitz - () 22 Gesprache

UXpertise
Analysiert Website-UX fur Nicht-Techniker, mit Fokus auf Design, Usability und...

Erstellt von Carolin Gladewitz - (O 15 Gesprache

Prompt Creator

Erstellt von Julian Peters - () 9 Gesprache

m:e Website Kurz-Case

Dieser ChatGPT kann zur Texterstellung von Kurz-Cases genutzt werden

Erstellt von Carolin Gladewitz - () 5 Gesprache

Ganzheitlicher Feature-Anforderungs-Assistent
Erstellt von Carolin Gladewitz - () 3 Gesprache

m:e Website Leistungsseite - Ebene 3

Dieser ChatGPT ist fur die Texterstellung des Leistungsbereichs von Ebene 3 zustandig un...
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= @ Neue E-Mail

> Favoriten

5 hp@me-office365.de

hp@move-elevator.de
v s Posteingang
00 Summary
01 Handeln
02 Freigabe
03 Warten auf
04 Wissen
05 Ablage

06 Rauschen

AV

gg@ﬁ@gg@vwm@@@@@@@@@@

99 Altbestand

Archiv

A4

00 ERLEDIGT
Archiv
Entwirfe
Gesendet

Erneut erinnern

v

Geloschte Elemente
Archive

Clutter

Junk-E-Mail

Verlauf der Unterhaltung

v

Gruppen

> Gespeicherte Suchen

19

27

41

1347

701

1105

1662

188

1J Loschen

Posteingang

Alles erledigt fur
heute!

GenieBen Sie lhren
leeren Posteingang.

= Archivieren Ca Verschieben [ Kennzeichnen

Q Suchen

&7 Markieren: ungelesen () Synchronisieren @ Melden v~ ) Sales Hub
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Verlauf

© Ausfiihrung #16
@ Ausfiihrung #15
@ Ausfiihrung #14
€ Ausfiihrung #13

€) Ausfiihrung #12

Alle Ausflihrungen

© Tags

» Testlauf

® Scheduled

Test Ausgabe

5] Datum

") Status

Mailagent — Sortierung Gespeichert

000 @

& Mailagent Hans
48 Add table row

@8 Get all table columns
@ Gettables

@ Getsingle table row

@ Update table row

Alle anzeigen (54)

Eingabe Chat Strukturiert

S PN 2O Verlauf & Einstellungen

Y, CSV exportieren

0,425 %

0,373 $

0,322 %

0,00 $

0,00 $

Gestern, 18:03:34

Gestern, 16:03:45

Gestern, 14:03:10

Gestern, 12:00:02

Gestern, 10:00:01

Ausflihrung

27155 @

Keine Ausfuhrung ausgewahit

o Aktiv @

2 Teile



W Léschen & Archivieren €s Verschieben R Kennzeichnen - & Markieren: ungelesen () Synchronisieren @ Melden v~ §€) Sales Hub L‘; ChatGPT Connector @ Sales &> Viva Insights - ‘

% Zusammenfassung durch Copilot Zusammenfasse

[Daily Summary] 2026-11-03 © « &« ~
’_'3 © Hans Piechatzek | move:elevator <hp@move-elevator.de> Gestern um 07:32
‘_S An: @ Hans Piechatzek | move:elevator

# Daily Summary — Dienstag, 03.11.2026
Ich habe nur gelesen und nichts verschoben, keine Entwiirfe angelegt und nichts ins Protokoll geschrieben. Das Gedéchtnis (Gedaechtnis) ist leer, es gibt also nichts zu ,,Unsicher" oder ,,Gelernt".
**Heute abwesend: ** Lisett Schuster, Robert Schuster (Robert die ganze Woche).

## 1. Heute entscheiden (01 Handeln)

- **vyimago / Thomas Baum, Kooperationsvereinbarung:** Baum hat am 02.11. die ergénzte, von ihm unterschriebene Fassung geschickt. Nur deine Unterschrift fehlt. Empfehlung: erst Haftungs- und Vertragspunkte priifen, dann unterschreiben.

- **yimago / Baum, GUNTHER SEO/GEO-Roadmap (30.10.):** Baum wollte dich anrufen. Der Stundensatz war laut Felix ,,noch nicht in finaler Abstimmung". Empfehlung: Rahmen (Stundensatz, Budget von 3 PT im Monat) selbst klidren, bevor Felix
startet.

- **Sebastian Lipperheide (Teams-Ping vom 02.11. und freigegebene Aufzeichnung ,,Marken-Audit" vom 30.10.):** Er hat dein angefragtes Vortragsvideo bereitgestellt. In der Mail ist nur der Anfang seiner Nachricht sichtbar. Empfehlung: kurz in Teams
antworten.

*3k

(Stella, du in CC, 29.10.):** Der Pitch zu -vird vorbereitet. Empfehlung: Stand mit Stella kléren. Die Pitch-PDF ist seit 02.11. in Confluence.

## 2. Wartet auf Freigabe (02 Freigabe)

Im Ordner ,,Entwiirfe" liegen drei Entwiirfe. Ich habe sie nicht inhaltlich gepriift, und ob du schon gesendet hast, habe ich nicht abgeglichen.

- **yimago, Kooperationsvereinbarung.**

- **PMG Rahmenvertrag 2027 (Annina):** Annina schldgt Donnerstag 05.11. ab 14:30 Uhr vor. Das kollidiert mit deinem Kalender: Anreise ab 14:00, Vortrag Oberhausener Wirtschaftsforum 15:00-20:00.

- **Sellence, Servicepauschale 2027 (Thea Jahn):** Sie schlégt einen Termin am Donnerstag nach dem Regelmeeting vor. Auch hier den Donnerstag priifen.

- **[HK, Termin VA zu KI:** Hier gibt es keinen Entwurf. Der Termin ist der 26.01. mit Einlass 18:30 und Start 19:00 Uhr. Marion Horsken und Margarete Bohnen fragen nach deinem Vortragstitel. Margarete schliagt ,,KI muss knallen" oder ,,Wie aus
Experimenten echte Transformation wird" vor. Das musst du entscheiden. Die Mail von Margarete liegt noch unsortiert im Posteingang.

## 3. Moglicherweise liegengeblieben

- **Stefan Pulver, Audi BKK (23.10.):** Er hat auf deine move:forward-Anfrage geantwortet, sein Terminvorschlag ,,Montag Nachmittag" ist vorbei. Es fehlt ein neuer Terminvorschlag von dir.
- **Stephan Funke, DVV (03.08.):** Er wartet auf einen Termin in Priasenz und ist flexibel.

- **Ruppert Bodmeier, Disrooptive (22.09.):** Du hattest auf Anfang 2027 vertrostet, er schligt KW2 vor. Du kannst zusagen oder absagen.

- **Alex, Kaufvertrag und Vollmacht (21.09.):** Deine Unterschrift fehlt.

- **Sabrina, neue KK-Ubersicht (08.09.):** Die roten Belege fehlen noch. Dein Kalender zeigt heute 07:00 ,,KK Belege mitbringen".



KONKRETE BEISPIELE

Welche Losungen wir bereits entwickelt haben.

Custom GPTs, Agenten und Automationen aus unserem Arbeitsalltag.

CUSTOM GPT CUSTOM GPT AGENT / AUTOMATION AUTOMATION CUSTOM GPT

First-Contact- & DESIRE-Analyse

Schnell-Analyse potenzieller

Kunden- & Projekt-Referenz Entwicklung SEO/GEO-Strategie

Schrittweise Entwicklung von

Antwort auf Beschwerden Erstellung einer Content-Strecke

Flhrt eigenstandig Interviews mit

Fasst Beschwerden kurz Flihrt Interviews und erstellt

Kund:innen auf Basis unseres

DESIRE-Modells — mit konkreten

Handlungsempfehlungen.

CUSTOM GPT

Erstellung von Angeboten

Erstellt und kalkuliert komplette
Angebote aus Mailverkehr,
Briefings oder Notizen.

Projektbeteiligten und erstellt
daraus strukturierte Projekt-
Referenzen.

CUSTOM GPT

User-Research: Interview-
Leitfaden

Entwickelt Interview-Leitfaden
nach ethnografischen Kriterien,
um Hypothesen zu prufen.

SEO/GEO Strategie auf Basis von
Branche und Produkten — inkl.
Keywords und Texterstellung.
Integration von diverser Analyse-
Tools

AUTOMATION

Termin-Zusammenfassung
mit ToDos

Fasst Meetings automatisch
zusammen, gegliedert nach
Themen — mit ToDo-Listen und
Schlisselzitaten.

zusammen, stellt Rlckfragen und
formuliert Antworten. Und sorgt
flr ein ,Danke schon!“

AGENT

Sales-Agent fiir
Lead-Generierung

Recherchiert eigenstandig
Kund:innen und
Ansprechpartner:innen — und
nimmt selbststandig Kontakt auf.

daraus Texte fur Website,
Newsletter, LinkedIin und
Instagram.

AUTOMATION

Content aus
Meeting-Transkript

Erstellt Intranet-Artikel, News-
Meldungen und Social-Media-
Posts auf einen Klick.



Erfolgs-Pfad fur Kl-Automation:
Produktivitat schrittweise steigern

Kl ist enorm niitzlich. Das wahre Potential konnen Unternehmen aber nur nutzen, wenn Sie nicht flr jede Aufgabe einen
neuen Prompt entwickeln. Der Hebel sind optimierte Losungen fur ganz konkrete Aufgaben:

Prompts fur wieder- CustomGPTs sind der Ki-Agenten losen
kehrende Aufgaben nachste Schritt zu komplexe Aufgaben
entwickeln & im eigenen virtuellen und interagieren mit

Unternehmen teilen. Teams. anderen Anwendungen



FUNF EMPFEHLUNGEN AUS DER PRAXIS

Beendet
yugend forscht.




WAS MOGLICH WIRD

Die funf groRten Chancen.

01 Routine-Arbeiten automatisieren Wwiederkehrende Aufgaben Gbernimmt die Kl. Euer Team gewinnt Zeit fur das Wesentliche.
02 @ Expertenwissen fur alle Wissen aus dem ganzen Unternehmen wird abrufbar — jede:r arbeitet naher am Senior-Niveau.
03 ‘{g}‘ Fachkraftemangel entscharfen Mehr Output pro Kopf, schnellere Einarbeitung — offene Stellen werden weniger kritisch.

04 @] Kundenerlebnis verbessern Schnellere Antworten und personlicher Service rund um die Uhr — zufriedenere Kund:innen.

@  Neue Angebote &
05 ) Geschaftsmodelle

Kl ermoglicht Produkte und Services, die vorher undenkbar waren.

Wer diese Chancen jetzt nutzt, verschafft sich einen Vorsprung, den Wettbewerber nur schwer aufholen.



SO BEGLEITEN WIR

So begleiten wir eure Kl-Transformation.

Ein durchgangiger Weg in vier Phasen — vom ersten Impuls bis zur skalierten Nutzung.

. O .

Orientierung Befahigung Umsetzung Verankerung
Kick-off Fuhrungskrafte Anwendungsfalle Erfolgsmessung
Strategie Mitarbeitende Tools & Infrastruktur Skalierung

Custom GPTs
Kil-Agenten

DURCHGEHEND BEGLEITET VON Workshops Coaching Sparring Q&A Booster Sessions Templates Best Practices Community
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Sorgt dafur, dass es knallt.
Und zwar
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echten Kl-Transformation.

LET’S TALK!
45 Minuten Kl-Klartext. DARUBER SPRECHEN WIR:
mit CEO Hans Piechatzek, kostenfrei. -y In welcher Phase steckt ihr gerade?

= Was heil3t das fur eure nachsten Monate?
- Interesse? Dann schreib uns einfach mit —) Bei welchen Teams lohnt sich der Fokus zuerst?

dem Betreff: ,Kl-Klartext” unter —) Welche Ki-Tools braucht ihr wirklich und wo bringt

projekt@move-elevator.de an. Kl euch nichts?

= Wie fit sind eure Teams heute im Umgang mit KI?



